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Zukunft des Shoppings

0 U T 0 F WAS DEN TREND ANTREIBT
e In der fortgeschrittenen Experience Economy, in der die Menschen

hungrig nach immer neuen und einzigartigen Erlebnissen sind,

wird es zunehmend schwieriger, ihre steigenden Erwartungen zu
THE BRICK

Internet und Smartphone haben die Art, wie Kunden einkaufen,
fundamental verandert. Doch je mehr der zweidimensionale
Einkauf am Bildschirm zur Alltadglichkeit wird, desto mehr suchen sie
nach physischen Orten, die besondere Erlebnisse bieten.
Marken und Handler suchen naCh neuen Immer mehr Marken und Handler suchen nach innovativen Wegen,

Spie|fe|dern auBerhalb der konventionellen um auf neue Art mit ihren Kunden in Kontakt zu treten und
. . - eroffnen Pop-up Spaces an ungewdhnlichen Orten, Apartment
Stores. Sie brechen mit den traditionellen

Stores, Branded Hotels etc.
Formen des Einzelhandels, tauchen an
unerwarteten Orten an und tun SiCh mit WARUM ER RELEVANT IST

ungewohnllchen Partnern BT LI ¢ Die Uberwindung der Grenzen der herkdmmlichen Einzelhandels-

ihren Kunden einzigartige Erlebnisse zu erfahrung schafft kreative (Frei-)Rdume, die sich oft durch eine
biet gewisse Exklusivitat auszeichnen und den Stoff fur Status Stories
=1 liefern.

Unternehmen kénnen ihre Vision der Marke auf eine Art erlebbar
machen, die man von ihnen nicht erwartet. Das befriedigt die
Sehnsucht der Kunden nach Intimitat und starkt ihre Loyalitéat zur
Marke.

Out of the Bricks bietet die Chance, Produkte im Kontext eines
inspirierenden Lifestyles zu prasentieren. Die Kunden kénnen sich
als Teil einer Community von Gleichgesinnten fihlen.

PudelsKern.




